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Zentrum der Aufmerksamkaei

Neue Haas Grotesk Display | Neue Haas Grotesk Text
talenN

Vomd

Brand Voice Analyse & Entw
infrastrukturelles Fundament



Das digitale Nirgendwo:
Wenn Marken wie Fata
Morganas verblassen

Strukturelle Schwache:

Hohes Mediabudget, aber geringe organische
Resonanz.

Akustische Durre:

Generische Tonalitat, die nahtlos gegen
Wettbewerber ausgetauscht werden konnte.

Erosionsgefahr:

Wachsende Abhangigkeit von Preisnachlassen
anstelle von echtem Markenwert.
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Ohne eine definierte Stimme ist jedes Marketing-Budget nur ein Tropfen auf den heiBen Stein.
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Die Metropole:
Das Zentrum der
ungeteilten Aufmerksamkeit
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Infrastrukturelle Dominanz:

L R R

Z & = O & Magnetische Anziehungskraft auf die exakt
= N 1. richtige Zielgruppe.
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Leuchtturm-Effekt:

Unverwechselbare Markenidentitat, die in
Bruchteilen von Sekunden wiedererkannt wird.
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Hoher Traffic-Fluss:

Reibungslose Customer Journeys durch
konsistentes Messaging an jedem Touchpoint.
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Metropolen-Marken konkurrieren nicht Gber Lautstarke, sondern Gber unverwechselbare Resonanz.




Die Brucke zwischen den Welten
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Was trennt die unsichtbare Ruine vom dominierenden Wolkenkratzer?
Es r das Budget. Es ist die systematische Entwicklung einer einzigartigen Brand
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Die Architektur der Stimme: Ein systematischer Blueprint

—— Spitze (Rhythmus): Die Satzmelodie.
Kurz und pragnant oder detailliert und
fliefend?

—— Fassade (Vokabular):
Das unternehmenseigene Lexikon.
Welche spezifischen Begriffe besitzen wir
im Kopf des Kunden?

——  Tragwerk (Tonalitat):
Die emotionale Temperatur. Wie
passen wir uns verschiedenen Situationen
(Krise, Triumph, Alltag) an?

——  Fundament (Personlichkeit):
Die charakterlichen Grundpfeiier. Wer
sind wir, wenn die Marke ein Mensch
ware?
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Nutzen |: Psychologische Infrastruktur & Vertrauen

Konsistenz baut das

psychologische Zuhause
fur lhre Kunden.

Friktionslose
Orientierung:

Kunden wissen
instinktiv, was sie
erwartet. Dies
senkt die

kognitive Hirde fur
Kaufentschei-
dungen.

Differenzierung
durch Charakter:

Wenn Produkte
vergleichbar
werden,
entscheidet die
Haltung.

Loyalitats-

Anker:

Eine starke Stimme
verwandelt
flichtige
Transaktionenin
langfristige
Beziehungen.
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Nutzen ll: Skalierbarkeit & Absolute Kl-Readiness

Das Betriebssystem fur automatisierte Content-Skalierung.
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2 Das Kl-Problem:

Training produziert
generischen Wiisten-Sand

(austauschbare Texte).
]

. Generative Kl ohne spezifisches

I &
| Die Losung:
|| Eine codierte Brand Voice

dient als exakter
System-Prompt.

=]

—

.-"I.- ; T
" Der Effekt:

Sie skalieren |hre Content-
&= Produktion um den Faktor 10 -
und klingen dabei
menschlicher, praziser und
markenkonformer als je zuvor.
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Diagnostik-Matrix: Wo steht Ihre digitale Infrastruktur? | <SS
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Content-Erstellung
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KI-Nutzung
(ChatGPT & Co.)
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lhre Architekten fur digitale Dom
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Agentur/Fokus: Omni-Channel
Marktplatzentwicklungen, e
Kl-Losungen & Software-Design.

Standort: Am Kupfergraben 22,
D-10117 Berlin.

Wir sind keine reine Textagentur.
Wir verstehen Brand Voice als integrat
~ Bestandteil komplexer KI-Systeme un
- moderner Software- Architekturen
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~ Wirbauen Systeme, die skalieren.
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Der Konstruktionsprozess
In drei Phasen
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Phase 1: Das Fundament Phase 2: Das Geriist Phase 3: Die Metropole
(Audit & Analyse) (Codierung & Strategie) (Kl-Integration & Rollout)
Deep Dive in bestehenden Content, Definition von Tonalitat, Vokabular und Ubersetzung der Brand Voice in System- [
Zielgruppen-Interviews und |dentifikation Rhythmus. Erstellung des zentralen ‘Brand Voice Prompts, Training lhrer Teams und Skalierung
- der authentischen Kern-DNA. = Blueprints' als verbindliches Regelwerk. - - (ber alle Omni-Channel Touchpoints.
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Investitions-Blueprints:
Mal3geschneiderte Infrastruktur iy,
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Der erste Spatenstich
fur lhre Metropole
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Lassen Sie das digitale Nirgendwo hinter sich.
Verwandeln Sie Ihre Markenstimme in lhren

starksten Wachstumsmotor.

| Vereinbaren Sie jetzt ein Strategiegesprach. =
| o] Gl
- Am Kupfergraben 22, D-10117 Berlin .' -
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